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1 APRESENTANDO O DISCURSO SOBRE OBIJETIVOS DE
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL (ODS) E DIREITOS
HUMANOS DE REFUGIADOS-IMIGRANTES

De acordo com a Agenda 2030/0ONU no Brasil (NACOES UNIDAS.ORG, 2015),
é possivel relacionar o Objetivo de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) 16 como
central para a analise discursiva de refugiados-imigrantes, ou seja, dos efeitos de
sentido relacionados a esse objeto de estudo, uma vez que o ODS 16 consiste em
“Promover sociedades pacificas e inclusivas para o desenvolvimento sustentavel,
proporcionar o acesso a justica para todos e construir instituicGes eficazes,
responsaveis e inclusivas em todos os niveis”. Considera-se, contudo, que os ODS
1,4,5,10,11, 16 e 17, citados a seguir, também podem ser associados, por suas
caracteristicas em comum com a abordagem em questdo.
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ODS 1: Acabar com a pobreza em todas as suas formas, em todos os lugares.

“Globalmente, o nimero de pessoas vivendo em extrema pobreza
diminuiu mais da metade, em 1990 eram 1,9 bilhdo. Contudo, 836
milhdes de pessoas ainda vivem na extrema pobreza: cerca de uma em
cada cinco pessoas em regides em desenvolvimento vive com menos de
1,25 délar por dia;

O Sul da Asia e a Africa Subsaariana s3o o lar da esmagadora maioria
das pessoas vivendo em extrema pobreza. Altos indices de pobreza sdo
frequentemente encontrados em paises pequenos, frageis e afetados
por conflitos;”

ODS 4: Assegurar a educacgdo inclusiva, equitativa e de qualidade, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos.

“A matricula na educacdo primaria em paises em desenvolvimento
chegou a 91%, mas 57 milhdes de criangas permanecem fora da escola;

Mais da metade das criangas que ndo se matricularam na escola vivem
na Africa Subsaariana;

Estima-se que 50% das criangas fora da escola com idade escolar primaria
vivem em areas afetadas por conflitos. Criangas das familias mais pobres
sdo quatro vezes mais propensas a estar fora da escola do que criangas
de familias mais ricas. (...);

Entre os jovens de 15 a 24 anos, a taxa de alfabetizagdo melhorou
globalmente, de 83% para 91% entre 1990 e 2015;”

ODS 5: Alcancar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e
meninas.

“No Sul da Asia, apenas 74 meninas foram matriculadas na escola priméria
para cada 100 meninos, em 1990. Em 2012, as taxas de matricula foram
as mesmas para meninas e para meninos;

Na Africa Subsaariana, Oceania e Asia Ocidental, meninas ainda
enfrentam barreiras para entrar tanto na escola primaria quanto na
escola secundaria;

Mulheres na Africa do Norte ocupam menos de um a cada cinco
empregos pagos em setores que ndo sejam a agricultura;

Em 46 paises, as mulheres agora ocupam mais de 30% das cadeiras no
parlamento nacional em pelo menos uma camara;”
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ODS 10: Reduzir a desigualdade dentro dos paises e entre eles.

“Em média — e levando em consideragdo o tamanho das popula¢des —a
desigualdade derendaaumentouem 11% em paises em desenvolvimento
entre 1990 e 2020;

e (...) A protecdo social foi significativamente ampliada globalmente. No
entanto, pessoas com algum tipo de deficiéncia tém cinco vezes mais
chances do que a média de ter despesas catastréficas com saude;

e Apesar do declinio na mortalidade materna na maioria dos paises
desenvolvidos, mulheres na area rural sdo trés vezes mais suscetiveis a
morte no parto do que mulheres que vivem nos centros urbanos;”

e ODS 11: Tornar as cidades e os assentamentos humanos inclusivos,
seguros, resilientes e sustentdveis.

e “Metade da humanidade — 3,5 bilhdes de pessoas — vive nas cidades
atualmente. Em 2030, quase 60% da populagdo mundial vivera em dreas
urbanas. 828 milhdes de pessoas vivem em favelas e o nimero continua
aumentando;

¢ As cidades no mundo ocupam somente 2% de espag¢o na Terra, mas
usam 60 a 80% do consumo de energia e provocam 75% da emissdo de
carbono. A rdpida urbanizacdo esta exercendo pressdo sobre a oferta de
agua potdvel, de esgoto, do ambiente de vida e saude publica. Mas a alta
densidade dessas cidades pode gerar ganhos de eficiéncia e inovagao
tecnoldgica enquanto reduzem recursos e consumo de energia;

e Cidadestém potencial de dissipar a distribuicdo de energia ou de otimizar
sua eficiéncia por meio da redugdo do consumo e adogdo de sistemas
energéticos verdes. Rizhao, na China, por exemplo, transformou-se em
uma cidade abastecida por energia solar. Em seus distritos centrais, 99%
das familias ja usam aquecedores de dgua com energia solar;”

e ODS 16: Promover sociedades pacificas e inclusivas para o
desenvolvimento sustentdvel, proporcionar o acesso a justica para
todos e construir instituicdes eficazes, responsaveis e inclusivas em

todos os niveis;
e “O numero de refugiados registrados junto ao Alto Comissariado das

Nac¢des Unidas para Refugiados (ACNUR) era de 13 milhdes em meados
de 2014 (...);
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e Corrupgao, suborno, roubo e evasdo de impostos custam cerca de 1,26
trilhdo para os paises em desenvolvimento por ano;

e A taxa de criangas que deixam a escola primaria em paises em conflito
alcangou 50% em 2011, o que soma 28,5 milhdes de criangas;”

e ODS 17: Fortalecer os meios de implementagdo e revitalizar a parceria
global para o desenvolvimento sustentdvel.

e “A  Assisténcia Oficial ao Desenvolvimento (OAD) levantou
aproximadamente 135 bilhdes de délares em 2014;

e Em 2014, 79% dos produtos de paises em desenvolvimento entraram no
mercado duty-free de paises desenvolvidos;

e Adivida dos paises em desenvolvimento continua estdvel, beirando 3%
do rendimento de exportacgao;

e O nUmero de usudrios da internet na Africa quase dobrou nos Gltimos
quatro anos;

e Em 2015, 95% da populacdo mundial tem cobertura de sinal de celular;

e 30% da juventude mundial é de nativos digitais, ativos on-line por pelo
menos cinco anos;.

e A populagdo mundial apresentou aumento do uso da internet de 6% em
2000 para 43% em 2015;

e No entanto, mais de 4 bilhdes de pessoas ndo usam internet, e 90%
delas sdo de paises em desenvolvimento.”

2 PROPONDO O ESTUDO SOBRE TECNOLOGIAS DE
INFORMACAO E COMUNICACAO PARA CIENCIA, ETICA,
CULTURA, EDUCACAO E ARTES DO VIDEO SOBRE
REFUGIADOS-IMIGRANTES EM TEMPOS DE PANDEMIA

Considerando que, desde mar¢co de 2020, o Brasil e o mundo vivem
oficialmente sob ameaca de um virus letal, a COVID-19 ou coronavirus, e
atualizando a informacdo acerca dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS), preconizados em junho de 2015 pela Organizacdo das Nagles Unidas
(ONU), em tempos de pandemia, o Secretario-geral Antdnio Guterres, em
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evento virtual (NACOES UNIDAS.ORG, 2020), alerta para a necessidade de unido
de liderangas mundiais, a fim de superar multiplos desafios enfrentados pelos
paises, tais como: a pandemia do coronavirus, as mudangas no clima, a injustica
racial e o crescimento das desigualdades sociais. Ele defende o multilateralismo
em rede, inclusivo e eficaz, no que se refere ao uso das novas Tecnologias da
Informagdo e Comunicagdo, traga dois cendrios possiveis apds a pandemia. Por
um lado, o cenario otimista remete ao mundo bem-sucedido, em que os paises
do hemisfério norte teriam éxito em sair da crise, paises em desenvolvimento
receberiam apoio contando com a forga de sua jovem populagdo, o acesso
a vacinagdo para todos e a normalidade da economia dentro de dois ou trés
anos. Por outro lado, o cenario pessimista representa a coordenacdo falha entre
estados, novos surtos do virus, a crise nos paises em desenvolvimento, demora
nos resultados da pesquisa da vacina, que sofre forte concorréncia, e acesso
a vacinacgdo priorizando paises com maior poder econdmico. Para ele, ndo é
facil saber o cendrio em que nos encontramos e é preciso um esforgo para a
construcdo do melhor cendrio, nos preparando ainda para o pior deles. Note-se
que o Brasil atravessa um clima de instabilidade em termos de governanga em
setores importantes para a superagdo da pandemia, como a salde e a educagao.

A pandemia, por mais horrivel que seja, € um alerta para
que os lideres politicos entendam que é necessario mudar
abordagens e que a desunido é um perigo para todos.
A Unica maneira de enfrentar as fragilidades globais é
através de mecanismos mais robustos de governanga
global e cooperagdo internacional. (...) Precisamos de
um multilateralismo em rede, no qual as Nag¢des Unidas
e suas agéncias, o Banco Mundial e o Fundo Monetério
Internacional, organizagGes regionais, de comércio
internacional e outras trabalhem de forma mais préxima e
eficaz. E necessario um multilateralismo mais inclusivo. Os
governos ndo sao os Unicos atores em termos de politica
e poder. Sociedade civil, empresas, autoridades locais,
cidades e governos regionais assumem mais papéis de
lideranga no mundo atual. (...) Um novo multilateralismo
em rede, inclusivo e eficaz, baseado nos valores da Carta
das Nagdes Unidas, poderia fazer-nos despertar do
sonambulismo e parar a derrocada em dire¢do a um perigo
ainda maior (NACOES UNIDAS.ORG, 2020).

Trata-se da importancia de uma unido entre diferentes atores sociais em
posicdes de sujeito-leitor, cidaddo e consumidor no mundo vivido na/pela
midia (PAYER, 2005) em face da pandemia, ou seja, para os quais o lugar de
fala, de pertencimento e de relagdes comerciais se concentra em rede, digital e
virtualmente no tempo-espaco. E possivel pensar que se trata também de uma
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nova relacdo de poder-saber (FOUCAULT, 1979; 1996), na qual todos os paises
se deparam com fragilidades em termos sociais, econdmicos, ambientais, de
saude, educacionais, dentre outras; e que parecem ser medidos em termos de
fortalecimento de governanca global e pela capacidade de dar forcga as instituicGes
multilaterais, com base no presumido poder da solidariedade e da unidade entre
0s povos, propagado em campanhas de videos na internet ou televisdo dos sites
de instituicdes sociais, como o Ministério da Justica em prol dos refugiados, no
caso do Brasil, de ONGs ou organizacGes parceiras para georreferenciamento e
protecdo de refugiados da COVID-19 (Caritas Arquidiocesana de Manaus e ACNUR
Brasil, sites do Ministério da Justica e Facebook), e de empresas privadas de midia
sobre medidas de prote¢do a eles nesses tempos, como as emissoras de tv e
midia digital (Globo e outras). Mas as rela¢des entre os povos sdo historicamente
complexas e multifacetadas, configurando culturas hibridas ou de fronteiras, um
processo de hibridizacdo, interligando o poder étnico e o familiar ou as fronteiras
entre o poder politico e 0 econdmico ou poderes obliquos, para além dos grupos
hegemonicos que subordinam arte e cultura ao mercado, disciplinam o trabalho
e a vida cotidiana (CANCLINI, 1997).

Ap0s breve busca na internet, em meados de 2020, observa-se que existem
diversos grupos sobre refugiados e (i)migrantes em sites e no Facebook, como
o “MigracBes Transnacionais e Comunicacdo Intercultural — DIASPOTICS”
(formado por pesquisadores da Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ);
“Brasil Pais de Imigrac¢do” (divulgado no Portal “O Estrangeiro.org” e vinculado
ao grupo da UFRJ); “Grupo de Assessoria a Imigrantes e a Refugiados — GAIRE”
(extensdo universitaria da Universidade Federal do Rio Grande do Sul — UFRGS);
Salam Nuri (“Me Chamo Paz”, que é a proposta de um Bot para conversar sobre
a tematica) criado pela Agéncia da ONU para Refugiados — UNHCR / ACNUR; e
outras Organiza¢Ges Ndao Governamentais ou organiza¢des sem fins lucrativos,
tais como “Trabalho de Apoio e Assisténcia aos Refugiados Estrangeiros —
TAARE”; “Estou Refugiado”; “Grupo de Apoio a Imigrantes e Refugiados de
Floriandpolis — GAIRF”; “Copa dos Refugiados” (grupo para o evento esportivo
anual em S3do Paulo, organizado por refugiados de diferentes paises que vivem
no Brasil); e tantos outros que estdo se reconfigurando como “resisténcias” e
“formas alternativas de organizacdo social” em meio a pandemia. E possivel
estudar suas formas de linguagem verbal e ndo verbal ou de comunicagdo
tradicional e digital que falam com / por eles, os quais ndo devem / ndo podem
ser / estar desamparados nas ruas (assim como os trabalhadores informais
brasileiros), nas instituicdes que os acolhem, buscando oferecer cursos para
o Certificado de Proficiéncia em Lingua Portuguesa para Estrangeiros (CELPE-
BRAS), vagas de emprego e em escolas, assisténcia médica, apoio espiritual
ou religioso, e demais direitos de justica social, referidos na Constituicao
Federal do Brasil (SENADO, 1988), em termos de ética e cidadania — formas de
“exercicio dos direitos humanos de refugiados no Brasil”.
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O artigo “Cotidiano escolar: uma questdo de criatividade para o discurso
pedagdgico” (PEREIRA, 2015) traz uma reflexdo acerca da escola que pode ajudar
a pensar a andlise sobre a necessidade de aprendizagem da lingua portuguesa
pelo refugiado-(i)migrante e que ndo deveria ser um espelho fixo de contetdos
dirigidos a uma sociedade ideal, cristalizada, previsivel e longinqua, e, sim, uma
janela aberta as mudancas vividas pela sociedade na sala de aula in loco e,
perante o ensino remoto no contexto atual da pandemia, retomando e renovando
criativamente as figuras de professor e aluno (motivacdo com criatividade,
usando expressdes dos estrangeiros, suas histdrias, memadrias em contextos
interculturais, semelhancas e repeticdes versus diferencas no cotidiano da
cultura brasileira), sujeito-objeto pesquisador e objeto-sujeito pesquisado, como
é possivel ocorrer no ambito da pesquisa proposta com as campanhas sobre
refugiado. Trata-se de um posicionamento em transito no processo educativo,
de forma democratica e paradoxal ou sem continuidade aparente no seu tempo
e espacgo a construir.

O discurso, efeito de sentido entre locutores (PECHEUX, 1995; 1997),
bem como a opacidade e incompletude da linguagem dos sujeitos e do
texto da midia (ORLANDI, 1984; 2009) podem ser estudados, portanto, na
materialidade da “arte do video” a selecionar e recortar em 2020, arte aqui
referida a linguagem verbal e ndo verbal em campanhas que circulam na tv e
na web, como desterritorializagdo dos processos simbdlicos e expansdo dos
ditos géneros impuros da cultura popular, urbana, hibrida, ou cuja linguagem
é descontinua e ressignificada em teleparticipagdo na auséncia da ocupacdo
atual dos espacos publicos. O discurso como efeito e ndo posse do sentido ou
a linguagem opaca e incompleta relacionam-se, assim, ao ambito da “ciéncia”
(das tecnologias dainformacdo e comunicagdo quanto ao tema da pandemia na
saude que afeta o mundo inteiro), e as esferas da “ética” ou senso e consciéncia
moral (ou vida intersubjetiva em relacdo aos outros que demanda acdes
humanitdrias e globais) e da “cultura” como natureza adquirida ou como obras
humanas expressas na civilizacdo, ou seja, a relacdo entre os seres humanos,
socialmente organizados no tempo e no espago, com outros humanos e com
a natureza que é o reino da repeticao bioldgica. Considera-se que a cultura
diz respeito ao reino da transformacao racional, histdrica, na relacdo temporal
humana e no espaco, tal como a vivida em tempos de pandemia, de culturas
digitais, de inovagdes dos jovens, um contexto precdrio que favorece a criagdo
(CANCLINI, 1983; 1995; 1997).

Destacam-se o cibermarketing e a ciberpublicidade, com suas formas de
expressdao, como as estratégias home office nas instituicdes, delivery entre
trabalhadores informais, lives, meets, webinars e tantas outras, entre pessoas e
organizacdes, comerciais ou ndo. A transformacao das andlises da producdo para
o conhecimento abre assim novas oportunidades e segmentos de pesquisas e
negocios, em detrimento das camadas menos favorecidas da populacdo mundial
e em especial dos refugiados (ODS 16), que tém manifestado dificuldade ou falta
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de acessibilidade as novas Tecnologias de Informac¢do e Comunicagdo, quanto
pela necessidade de politicas publicas e de estudos aplicados como a presente
proposta, que tratem de alternativas para assisti-los em suas demandas de
“educacdo”, emprego, saude, seguranca, cidadania, enfim (ODS 1 e 4).

No artigo “O discurso da comunicagdo integrada verbal e ndo verbal em
instituicdes de ensino do Rio de Janeiro: comprometimento do professor com
o setor de educagdo técnica e superior evitando evasdo e exclusdo futuras”
(PEREIRA, 2013) foram abordados os efeitos possiveis de um debate proveniente
da troca de experiéncias entre alunos e colegas professores, parceiros nos
projetos de pesquisa, comprometidos com a responsabilidade social pela
exceléncia do ensino publico e privado, de carater ético e inclusivo, cujo gesto
principal explicita a relagdo possivel imagem / discurso, da ordem do politico
(histdrico) e do ideoldgico (atualidade de um acontecimento que entra na ordem
do discurso), ou seja, do que se deve / pode dizer / mostrar/ pensar/ fazer no
Brasil e no mundo, entre outras possibilidades da linguagem verbal e ndo verbal
a pesquisar, que podem ser retomados nessa proposta de estudo. Organizagdes e
eventos das dreas de Comunicacgdo e Linguagem tém se dedicado a essa tematica,
como ABRALIC, ALAIC, ANPOLL, COMPOS, NECP, INTERCOM, SEAD, SIMELP,
entre outros. A Comunicacdo e o Marketing digitais, megaeventos culturais
(PEREIRA, 2016), bem como os Polos de Educacdo a Distancia sdo impactados
pelo isolamento social e pela criatividade nas formas de expressdao em videos,
por exemplo, enquanto empresarios parecem pensar que o baixo custo no longo
prazo com tecnologia trard a melhoria de vida do sujeito (ODS 5, 10 e 11), ou
seja, a gestdo da inovacdao como vantagem competitiva, a resiliéncia como a
maior importancia da flexibilidade, o minimo investimento com qualificagdo em
areas ndo tecnoldgicas em face da eficiéncia operacional e da adaptabilidade em
ambito global, paralelamente a crescente demanda por qualificagdo profissional
nas areas de tecnologia da informac¢do e comunicagdo, o maior acesso a recursos
de mercado e tecnologia, preocupa¢do com a questdao ambiental global (ODS 11,
16 e 17), além da tendéncia de crescimento das pesquisas quanto ao mercado
de consumo de massa em midias digitais no pais e no mundo, enfatizando a
biocomunicag¢do e abioeconomia (PEREIRA, 2020), ou seja, 0 consumo consciente,
a economia circular e a geragdo de renda sustentavel. Tudo se passa como se no
atual panorama mundial, com seus modelos de pensamento em Comunica¢ao
Social e no campo de Linguistica, Letras e Artes, os paradigmas espago-temporais
vividos com a pandemia e as tendéncias humanas de comportamento e
linguagem sejam reconfigurados inexoravelmente sob a égide digital, de forma
gue se torna cada vez mais ténue a presumida distancia entre teoria e pratica,
mundo do trabalho, de aprendizagem, atendimento médico, consumo, familiar,
dentre outros campos (PEREIRA, 2014).

Em “O sujeito refugiado-imigrante em campanhas digitais: a lingua
refugiada na pesquisa em comunicag¢do no Brasil” (PEREIRA, 2018) tratou-se do
que foi denominado de “lingua refugiada no discurso publicitdrio brasileiro”, ou
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seja, de signos verbais e ndo verbais sobre a apropriacdo de falas e cenas em
depoimentos de imigrantes-refugiados nas campanhas das ONGs ACNUR, Caritas,
e do Ministério da Justica no Facebook noticiada em jornal digital (O Globo)
como polémica, dado o equivoco provocado pelo enunciado “Eu também sou
imigrante” junto as imagens e aos depoimentos dos descendentes de escravos
e de trabalhadores estrangeiros explorados como se ndo fossem forcosamente
trazidos ao Brasil, ora pela escraviddao na era colonial ora pela necessidade de
sobrevivéncia apds o periodo escravocrata e da Segunda Guerra Mundial.

Atualizando o tema, a lingua dos refugiados ou “refugiada” nas campanhas
sobre eles pode ser estudada, nos tempos de pandemia, sob o eixo tedrico-
metodoldgico da analise do discurso pecheutiana, que ndo ignora a materialidade
histdrica, linguistica e subjetiva, composta por conceitos fundamentais a analise
do discurso publicitdrio na comunicacdo (PEREIRA, 2008), ou seja, na ordem
discursiva do que pode / deve ou ndo pode / ndo deve entrar na organizagdo do
discurso (FOUCAULT, 1996), se tornar o dizivel / visivel pela / na lingua oficial do
pais que acolhe o outro imigrante-refugiado.

E nesse sentido que a analise do discurso sobre a comunicagdo linguistica
(SOUZA, 1994; 2016; 2017), com o verbal (a lingua dominante portuguesa e
outras linguas minoritarias ou dos refugiados no Brasil, no conflito entre lingua
de heranca e plurilinguismo) e o ndo verbal (imagens, sons e gestos como tracos
culturais semelhantes e diferentes entre os povos em contato no pais) em videos
de campanhas sobre a relagdo humanitaria de instituicdes sociais com refugiados
durante a pandemiabuscara encontrar pontos de “resisténcias” (falas, expressoes,
cenas, gestos, a¢oes, entre outros) que podem ser relacionados aos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel, a saber: ODS 1 (Acabar com a pobreza em todas
as suas formas, em todos os lugares), ODS 4 (Assegurar a educacdo inclusiva,
equitativa e de qualidade, e promover oportunidades de aprendizagem ao longo
da vida para todos), ODS 5 (Alcancgar a igualdade de género e empoderar todas
as mulheres e meninas), ODS 10 (Reduzir a desigualdade dentro dos paises e
entre eles), ODS 11 (Tornar as cidades e os assentamentos humanos inclusivos,
seguros, resilientes e sustentdveis), ODS 16 (Promover sociedades pacificas e
inclusivas para o desenvolvimento sustentdvel, proporcionar o acesso a justica
para todos e construir instituicdes eficazes, responsaveis e inclusivas em todos os
niveis) e ODS 17 (Fortalecer os meios de implementacdo e revitalizar a parceria
global para o desenvolvimento sustentavel).

No que concerne a “formas alternativas de organizagdo social”, é possivel
estudar como as parcerias entre uma ONG cujo discurso é de proveniéncia
religiosa, a Caritas, e outra vinculada ao discurso politico, a ACNUR, para além das
emissoras de televisdo referidas, dentre outras formas de organizagdo possivel
da sociedade civil e de governos estabelecidos (caso de campanhas do Ministério
da Justica no Facebook sobre a defesa dos refugiados e a pandemia), operam o
“exercicio dos direitos humanos de refugiados no Brasil” (comunidades ou redes
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dos préprios refugiados), no campo da ética e, por exemplo, em dire¢cdo do que
foi chamado de novo multilateralismo em rede, inclusivo e eficaz, fundamentado
em valores da Carta das Nagbes Unidas, em que prevaleceria a justica social.

3 INDICANDO OBJETIVOS, JUSTIFICATIVA, RAZOES DE ESTUDO,
POTENCIAL DE INTERDISCIPLINARIDADE E METODOLOGIA

Franca, Alemanha, Suécia e Itdlia sdo os paises europeus que mais recebem
os refugiados e imigrantes, cerca de 15 refugiados por milhdo de habitantes
em 2016, conforme o Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (IPEA, 2020).
No entanto, a aceitagdo do bloco europeu passa por impasses e, no Brasil, pais
considerado inclusivo e acolhedor de diversidades étnicas, religiosas, culturais,
de género, entre outras, esses novos habitantes configuram 0,05% da populacgéo,
sendo em sua maioria sirios, angolanos, colombianos, congoleses e libaneses em
2017(IPEA, 2020).

Contudo, nao foi encontrado um estudo que vise ao objetivo geral de
estudar as dimensdes visuais e midiaticas de identificagcdo (contraidentificacdo
e desidentificacdo ou deslizamentos de sentido) dos imigrantes e refugiados
no Brasil, em termos de importancia, originalidade e contribui¢Ges futuras.
Os objetivos especificos consistiriam em “trés procedimentos de suspeicdo da
veridicidade” das imagens (e falas) de videos (CHAMBAT-HOUILLON, 2009),
nas campanhas publicitarias a analisar, a saber, os procedimentos de supor um
arquivo audiovisual das campanhas como se fosse documento de uma realidade
posta, de supor que seu conteddo é sempre analégico, e de supor duvidas e
contradi¢Oes ligadas a realidade a priori.

Assim, o primeiro objetivo especifico da proposta seria analisar os videos
das campanhas sob o principio do “questionamento de imagens de arquivo
como documento”. Um segundo objetivo especifico é analisar a materialidade
textual, da imagem e do som dos videos das campanhas ou de outros
materiais referidos sobre os refugiados durante a pandemia, considerando a
“suspeita sobre o conteudo analogico mostrado”, além da “intertextualidade”
cinematografica com videos e filmes sobre eles vistos no Ocidente. E um terceiro
objetivo especifico é analisar o texto verbal (falas, musicas) e os signos ndo
verbais (imagens, gestos) inferindo “duvidas e contradicGes ligadas a realidade”,
observando como a ligagdo causal de imagens nos videos das campanhas é uma
construgdo espectatorial ou encadeamento ad hoc de imagens para o publico,
levado a transformar suposi¢des interrogativas mediadas nos videos e na internet
em articulacdes argumentativas afirmativas nos comentarios de sites e redes. E
possivel investigar também a “parddia” sobre o aspecto polissémico de imagens
e polifénico de falas (em comentarios de sites e redes sociais relacionados as
campanhas referidas a seguir).
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A pesquisa proposta contribui para o desenvolvimento do conhecimento
cientifico, tecnolégico e de inovagdo na Area de Ciéncias Sociais Aplicadas,
subdrea de Comunicagdo Social, por ser um estudo inaudito ou inédito sobre a
materialidade linguistica (texto/som verbal e imagem n3o verbal) de campanhas
produzidas sobre refugiados e imigrantes, por ONGs, empresas de comunicagao e
governos, com base no pressuposto da Analise do Discurso Pecheutiana operando
na intersecgdo de Linguistica (lingua e linguagem verbal e ndo verbal, em videos
de campanhas sobre refugiados/imigrantes no Brasil), Psicanalise (discurso dos
sujeitos refugiado, midiatico e institucional) e Histdria (construgao social singular
de acontecimentos, condi¢es de existéncia e correlagdes a enunciados para o
discurso midiatizado), sendo essa uma justificativa sine qua non.

Uma segunda justificativa é que o discurso (efeito de sentido de imagens
e falas entre interlocutores) nas campanhas publicitdrias, consciente ou
inconscientemente, se expressa no texto ou ordem significativa verbal e essa
intertextualidade para Kristeva (1974) é o operador da leitura textual em
mosaicos de citagdes, absorcdo e transformacgdo de outro texto (comentarios,
memes), na era dos streamings entre multitelas/publicos (as campanhas
mencionadas nas linguagens singulares da televisdo, redes sociais/internet e
de smartphones, por exemplo).

Uma terceira e ultima justificativa de base é que a proposta se adequa
a formagdo da autora em Comunica¢do e Linguagem; que, em 2018-2019,
coordenou a Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia — SNCT/MCTIC/MEC/
CNPqpelaFundacdo de Apoio a Escola Técnica do Rio de Janeiro, no curso técnico
em Publicidade da Escola Técnica Estadual Adolpho Bloch — ETEAB/FAETEC,
cujo tema foi “Ciéncia para Redugdo das Desigualdades”, fundamentando
a produtividade em docéncia, pesquisa e extensdao no ensino médio-técnico
(FAETEC) e no ensino superior em Comunicacdo Social da Universidade Salgado
de Oliveira (UNIVERSO).

Os estudantes (de pré-iniciagdo cientifica Jovens Talentos FAPERJ/
ETEAB-FAETEC e do DGP CNPg/UNIVERSO) sdo diretamente afetados pelos
conhecimentos adquiridos com tal analise. E possivel associar a essas justificativas
algumas hipdteses heuristicas do estudo.

A hipdtese heuristica central original é a de que é possivel pensar em uma
“lingua refugiada”, ou seja, pela / na qual o sujeito imigrante / refugiado fala
/ diz / mostra e faz irromper sua cultura (expressdes idiomaticas, chistes, atos
falhos, usos singulares de objetos, entre outras formas de expressdo), apesar de
/ mesmo incorporando-se a fala/representacgdo (aprendendo a lingua, sobre os
costumes dos paises de acolhimento) do outro que o recebe no Brasil.

A primeira hipdtese heuristica secundaria é que se pode suspeitar que um
arquivo audiovisual como as campanhas publicitarias propostas para analise
torna-se um documento de memdria (PECHEUX, 1988; CHAMBAT-HOUILLON,
2009) dos povos quando os signos verbais (textos, falas/sons) e ndo verbais
(imagens, gestos) dos imigrantes / refugiados sdo interpelados de forma mais
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ou menos cristalizada (quando ha identificagdo do discurso, efeito de sentido
de uma realidade como se fosse posta) entre o sujeito imigrante / refugiado e o
outro estrangeiro do pais acolhedor.

Asegunda hipdtese heuristicasecundaria é que o contetdo verbal (texto, fala,
som) e ndo verbal (imagem, gesto) dos videos das mesmas campanhas pode ser
menos uma analogia (CHAMBAT-HOUILLON, 2009) da cultura, a religido, as ideias
e outras manifestacdes entre os povos imigrantes / refugiados e os estrangeiros
no Brasil, correspondendo mais a uma contraidentificacio (PECHEUX, 1995)
entre ambos, que definem um povo pelo que o outro ndo é (como na relagdo
entre significante / expressao e significado / conteddo dos signos).

E a terceira e Ultima hipdtese heuristica secundéria é que as duvidas e
contradi¢ées (CHAMBAT-HOUILLON, 2009) entre o que fala e mostra o imigrante
/ refugiado para que o outro estrangeiro acolhedor (brasileiro) o “veja”, o
“signifique”, constroem uma “realidade”, um contexto, a posteriori, oriundo
do encontro entre esses sujeitos, com a amplitude da “intertextualidade”
entre ambos (palavras, vestes, costumes, comportamentos e outras marcas
de singularidade dos sujeitos) e que essa conexdao produz muitas vezes
desidentificagdo (PECHEUX, 1995) ou deslizamentos de um sentido préprio do
imigrante / refugiado para o estrangeiro acolhedor no Brasil. Os valores culturais
de joias, roupas, do género feminino e outros signos podem ser interpretados de
formas diferentes pelos povos envolvidos nos videos das campanhas e no pais
estrangeiro inclusivo.

Trata-se de uma abordagem de questGes de ciéncia e cultura, no ambito
das Ciéncias Sociais Aplicadas, Linguistica, Letras e Artes, e Ciéncias Humanas,
fundamentadas na pesquisa e discussdo de forma integrada e interdisciplinar
entre Comunicacao Social, Teoria e Andlise Linguistica, Lingua Portuguesa,
Artes do Video, Educacdo e Filosofia. E uma pesquisa junto a segmentos sociais
representativos, como instituicdes nacionais e supranacionais governamentais
(campanhas do Ministério da Justi¢a), ndo governamentais (Caritas, ACNUR da
ONU para refugiados e grupos sobre o tema no Facebook) e empresas de midia e
comunicagdo (noticias referentes em jornais ou sites, como O Globo).

Pretende-se contribuir para o desenvolvimento da ciéncia, tecnologia e
cultura, pois se compreendem as tecnologias da informac¢do e comunicagado a
servico do exercicio dos direitos humanos de refugiados no Brasil, em videos de
campanhas. Além disso, abrange-se o uso social do conhecimento direcionado
a grupos como os refugiados-(i)migrantes no Brasil, uma vez que enfrentam
uma crise humanitdria ainda mais agravada pela pandemia mundial, sendo
uma escuta possivel desses grupos muitas vezes sem voz nem vez na vida
cotidiana do pais.

Do ponto de vista interdisciplinar, compreendem-se questdes de ciéncia
e cultura, em Ciéncias Sociais Aplicadas, Linguistica, Letras e Artes, e Ciéncias
Humanas, com base na investigacdo e no dialogo integrado e interdisciplinar
entre Comunicacdo Social, Teoria e Analise Linguistica, Lingua Portuguesa,
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Artes do Video, Educacdo e Filosofia, como vem sendo argumentado (PEREIRA,
2018). O estudo relaciona-se a analise do discurso sobre ciéncia, ética, cultura,
educacdo e artes do video com resisténcias e formas alternativas de organizacao
social na pandemia, com a possibilidade de integrar a formac¢do da autora e
coordenadora da Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia pela FAETEC RJ
fundamentando a produtividade em docéncia, pesquisa e extensdao no ensino
médio-técnico (FAETEC) e no ensino superior (UNIVERSO), no ambito de
Comunicacao e Linguagem, afetando diretamente estudantes e docentes, dentre
outros interessados. Impactos cientificos e sociais: Em termos de impactos
cientificos, como resultados esperados, o referencial bibliografico inicial e toda a
producdo cientifica decorrente pretendem ampliar questdes do artigo “O Sujeito
refugiado-imigrante em Campanhas Digitais: a Lingua Refugiada na Pesquisa em
Comunicagdo no Brasil” (2018), publicado pela autora na Revista Comunicacion/
TEC/ECL, além de outros trabalhos desenvolvidos (2008; 2014; 2016). Isso porque
pretende-se um constructo de conhecimento para os alunos do Projeto Jovens
Talentos da FAPERJ e do Diretdrio dos Grupos de Pesquisa CNPq, no Laboratério
de Comunica¢do e Marketing Digital NeoAB, da Escola Técnica Estadual Adolpho
Bloch — ETEAB-FAETEC, onde a autora é coordenadora e lider, repercutindo ainda
no desempenho em docéncia, pesquisa e extensao na Universidade Salgado de
Oliveira-UNIVERSO e / ou em outras institui¢cbes colaboradoras.

No que concerne aos impactos sociais, visa-se ao uso social do conhecimento
adquirido, dirigido a grupos sociais como os refugiados-(i)migrantes no Brasil,
para enfrentamento da crise humanitdria que os afeta e é acirrada pela pandemia
global, constituindo uma forma de estudo (comunicagdo cientifica) possivel e
inclusiva desses grupos, em muitos casos alijados do processo de cidadania no
pais (ao estudar suas resisténcias e formas alternativas de organiza¢do social
na pandemia, nas campanhas sobre eles e nos grupos em rede social que eles
integram), e sendo a pesquisa universitaria, por fim, um gesto de interpretagdo
(de seus lugares de fala e vida cultural em sua singularidade, na sua linguagem
verbal e ndo verbal, pela fala, gestos, objetos que portam, cores usadas,
palavras ditas e ndo ditas, siléncio, interdiscurso e outros conceitos operatérios),
discursos ou efeitos de sentido impossiveis de serem ditos / mostrados antes de
se tornarem um objeto de estudo reconhecido.

Para a melhor obtencédo dos resultados do estudo, propos-se a metodologia
de andlise discursiva de videos das campanhas sobre refugiados no Brasil,
disponivel em acervo pessoal e na internet, por exemplo.

A pesquisa bibliografica em Comunicagdo e Linguagem documental
(videos das campanhas mencionadas do MJ, ONGs, Tv e entidade religiosa
sobre refugiados-imigrantes, entre 2015 e 2020) e a pesquisa explicativa de
registro, andlise e interpretacdo de dados acerca da producdo da subjetividade
da forma histdrica refugiado-imigrante em face da crise migratéria humanitaria
contemporanea, durante a pandemia, sdo procedimentos para coleta de
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informacdo. Trata-se de uma pesquisa bdsica estratégica, ou seja, para o
aprofundamento, produgao e divulgagdao de conhecimento cientifico util, para
compartilhamento no meio académico, no ensino médio-técnico e superior em
Comunicacdo Social ou onde a autora é solicitada. Ndo se trata aqui do uso de
métodos de pesquisa quali-quantitativos que exijam entrevista e estudos com
pessoas ou permissdes de comissdo de ética nesse sentido.

4 TRAZENDO CONSIDERAGOES PRELIMINARES

Os videos das campanhas citadas sdo descritos / transcritos (frames e falas)
e interpretados / inferidos, com base nos conceitos operacionais da Andlise
do Discurso em Comunicac¢do (discurso como efeito de sentido, identificacdo
/ contraidentificacdo / desidenficacdo, entre outros a mobilizar ao longo do
estudo), para testar a hipotese heuristica central bem como para testar as
demais hipdteses heuristicas secundarias (analise critica discursiva sobre o
verbal / texto / fala / som e o ndo verbal / imagem / gesto nas campanhas a
analisar, no que se refere ao conceito de arquivo como documento, ao contetdo
analdgico, e a duvidas e contradi¢cdes ligadas a realidade preestabelecida ou
sentidos preconcebidos).

No que se refere a andlise da materialidade linguistica verbal (texto,
som), para melhor obtenc¢do dos resultados do estudo segue-se a metodologia
da interpretacdo com base na andlise discursiva de videos das campanhas
publicitarias citadas sobre refugiados no Brasil, disponiveis em acervo pessoal
e na internet. Quanto a andlise no ambito visual ndo verbal das campanhas,
recortam-se imagens e falas de pessoas “refugiadas” no Brasil ou que se
deslocam por forca de efeitos (guerra, politica, religido), em vista de sentidos
a inferir da analise.

Até o presente, como resultados esperados dos produtos (publicacdes e
apresentacdes de estudos), questionam-se imagens e falas de refugiados em
videos de campanhas e quais sentidos se inferem para o refugiado-imigrante no
Brasil, em face do imagindrio construido na relagdo entre sujeitos e midias.
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NOTAS

1 O presente artigo integra uma pesquisa iniciada em 2016 e desenvolvida pela autora acerca
da forma-sujeito-histérica do refugiado-imigrante e do que denomina de lingua refugiada, ou
seja, o que ele diz/mostra ao dizer/ser, para além do dito/mostrado no texto e na imagem da
midia como o estranho/estrangeiro, o que foge/refugiado (PEREIRA, 2018). Foi apresentado
parcialmente no GT Historiografia da Midia, integrante do VI Encontro Regional Sudeste
de Histéria da Midia — ALCAR Sudeste, de 19 a 20 de novembro de 2020 — organizado por
professores e alunos do Curso de Comunicagdo Social da Universidade Salgado de Oliveira
(UNIVERSO), Niterdi, Rio de Janeiro, em parceria com a ALCAR/UFRGS.
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RESUMO

A crise migratdria contemporanea acirrada pela pandemia é uma crise humanitaria e o (i)
migrante-refugiado pode ser pensado pelo publico tanto como identificado ao humano
viajante quanto contraidentificado a um estranho fugitivo e seu sentido também pode
deslizar para outros desidentificados aos anteriores, que resgatem a ideia de valor humano,
na perspectiva ética, para além do estrangeiro supostamente ameacgador na concepgdo de
humanidade construida socialmente como padrdo global, afirmando-o como sujeito cidadao,
mediado e do mercado consumidor capitalista na sociedade de informagdo. Objetiva-se propor
uma andlise discursiva critica acerca de campanhas digitais sobre refugiados no Brasil. Por
meio de estudo sobre a “lingua refugiada” — da linguagem verbal e ndo verbal dos sujeitos em
videos e noticias, antes que a narratividade oficial, marcada na forma-sujeito histérica do (i)
migrante-refugiado — serd empreendida a andlise de materiais de acervo pessoal, audiovisuais
e virtuais, com base na pesquisa bibliografica, na pesquisa explicativa de registro, analise e
interpretacdo de dados, por observagdo nao participante, quanto a produgdo da subjetividade
do sujeito refugiado, em face da crise migratéria humanitaria durante a pandemia, que afeta o
acesso a educagdo, cultura, emprego e outros. Considera-se que as tecnologias da informagdo
e comunicagdo, ora imaginadas como meios digitais contendo campanhas sobre os refugiados
no pais, ou que a ciéncia social da comunicagdo aplicada as artes do video, tornam visivel /
dizem / mostram o exercicio dos direitos humanos desses sujeitos, expressando seus pontos
de resisténcias e formas alternativas de organizagdo social nos grupos em rede frente aos
discursos oficiais na midia, no contexto da pandemia.

Palavras-chave: campanhas digitais; discurso; pandemia.
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ABSTRACT

The contemporary migration crisis intensified by the pandemic is a humanitarian crisis and the
(i)migrant-refugee can be thought by the public both as identified to the traveling human and
counter-identified to a strange fugitive and its meaning can also slip into others unidentified to
the previous ones, that rescue the idea of human value, from the ethical perspective, beyond
the supposedly threatening alien in the conception of socially constructed humanity as a
global standard, affirming it as a citizen subject, mediated and the capitalist consumer market
in the information society. The objective is to propose a critical discursive analysis about digital
campaigns about refugees in Brazil. Through a study on the “refugee language” —the verbal and
nonverbal language of the subjects in videos and news, before the official narrativity, marked
in the historical form-subject of the (i)migrant-refugee — will be undertaken the analysis of
materials from personal, audiovisual and virtual collections, based on bibliographic research,
explanatory research of registration, analysis and interpretation of data, by non-participant
observation, regarding the production of subject-refugee subject subjectivity, in the face of the
humanitarian migration crisis during the pandemic, which affects access to education, culture,
employment and others. It is considered that information and communication technologies,
sometimes imagined as digital means containing campaigns on refugees in the country, or that
the social science of communication applied to the video arts, make visible / say / show the
exercise of human rights of these subjects, expressing their points of resistance and alternative
forms of social organization in the network groups in front of official discourses in the media,
in the context of the pandemic.

Keywords: digital campaigns; discourse; Pandemic.
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